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健康は人類共通の願いです。この願いに応えていくことが

オムロンヘルスケアの最大の使命であり、存在価値と考えています

健康の維持、生活習慣病の予防・治療

【ミッション】

地球上の一人ひとりの

健康ですこやかな生活への貢献

【事業ドメイン】

オムロンヘルスケアのミッション
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血圧計 血糖計

ネブ

ライザ

体温計

生活習慣病領域

健康増進領域

４つのグローバル

コアカテゴリとして拡大

エリア戦略

として拡大

Life-style related disease

Respiratory Wellness

呼吸器系疾患領域

３つの事業ドメイン



4/21

・血圧計のグローバルシェアNo.１

・学術活動によるブランド力

・世界１１０カ国における販売ネットワーク

販売

・エリアニーズをとらえる商品企画力

・強い価格競争力を生み出す量産技術

開発・生産

・生体センシング技術 （睡眠計、内臓脂肪計）技術

強み・優位性

オムロンヘルスケアの現状と強み
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日本

中南米

ＡＰ

（東アジア含）

インド

中国

ロシア

ＣＩＳ・東欧・

中東アフリカ

西欧

自社血圧計 数量計画

1２年

13年

北米

血圧計シェア(金額) ５０％ ５２％ ５４％

血圧計販売台数 １,３００万台 １,４００万台 １,５００万台

２０１１年 ２０１２年計画 ２０１３年目標

血圧計 グローバル No.1シェア

*円の大きさはオムロンの

販売台数のイメージ

6/21
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先進国での高いブランド力

薬剤師・医師のみならず、消費者からも評価されるＮｏ．１ブランド

グローバルでの学会活動・キーオピニオンリーダーネットワーク

～米国の事例：薬剤師・医師・消費者の評価～
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学術活動（学会）によるブランド構築
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（インドにおける事例） オムロングループとしてのブランド認知向上を牽引。

■Tier1&2都市での看板広告

■無料測定会

１００人以上並ぶことも・・・

年間３００回以上実施

■マス広告・イベント協賛

新聞広告 ３都市マラソン

■セレブを活用したブランド浸透加速

Farhan氏(有名俳優)と契約。 ツール活用

新興国でのブランド認知活動



10/2110/21

日本

中南米

アジアパシフィック

インド

中国

ロシア

ＣＩＳ・東欧・中東アフリカ

西欧

FY11 FY13

FY11 FY13

FY11 FY13

FY11 FY13

FY11 FY13

FY11 FY13

FY11 FY13

FY11 FY13

北米

FY11 FY13

家庭向け健康商品の取扱店舗を １１年 ３０万店→ １３年 ３６万店へ拡大。

新興国エリアを

中心に拡大

世界１１０カ国の販売ネットワーク
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新興国全エリアで２桁成長を継続

１１０％ロシア

１３０％中東・東欧

１４０％

１７５％

１２５％

１１５％

前年比

アジア・パシフィック

（インド以外）

インド

中南米

中国

エリア

■各エリアの2012年度売上成長計画
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中国：流通チャネルの拡大

市場が鈍化する中でも、代理店の開拓は着実に拡大させ、

ホワイトスペースへの敷き詰めを確実に実行していく。

2010年 2011年 2012年 2013年

中国取扱薬局数

2011年→2013年

1.5倍へ



13/21

欧州：薬局チャネル血圧計シェア

Spain

Italy

Poland

Czech

Hungary

Slovakia

Romania

Russia

2010 2011

経済環境が厳しい中でも、各国ともシェアを拡大・維持。

２０１２年度も同等水準で推移する見込み。

拡大

拡大

拡大

維持

2010 2011

維持

維持

拡大

拡大
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生体センシング技術 （睡眠計）

ベットサイドに置くだけで、非接触・非拘束で睡眠を測定。

災害時の救助活動に使用されているものと類似の技術を応用。

電波センサー

細かな胸の動きや寝返りといった

睡眠中の体動を検知。

眠っている（体動が少ない）か、

目覚めている（体動が多い）か

を判定。
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生体センシング技術 （内臓脂肪計）

X線CT法 デュアルインピーダンス法

世界初世界初

�患者への被曝

�専門技師が必要

�機器が高価

＜ＤＵＡＬＳＣＡＮ＞

新技術新技術

ー ー ＝
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インドでの事例

・測定場所が机とは限らない

・保管スペースが無い

・ホコリを毎日掃除したい

商品 ：使用シーンを想定した設計・機能・形状

新興国の家庭にまで入り込み、現地ニーズを汲み上げる。

・血圧測定

はリビングの

テーブル

・手首位置は

心臓よりもや

や下側 （保健

所指導）

ブラジルでの事例

・装着位置が

肘にかかって

いる

各国のライフスタイルに応じた商品創出
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日本：新価値創出によりシェアを拡大

２０１１年度市場規模＆シェア

オムロン

ヘルスケア

血圧計 体温計 体組成歩数計 口周りﾞ低周波 ﾏｯｻｼﾞｬ

No.1

No.1

No.1

No.1

No.1

１５秒検温を実現

ＭＣ－６８０

スタイリッシュな

薄型体組成計

ＨＢＦ－２１４

競合より魅力的な新商品の投入により、既存５大カテゴリでＮｏ．１を獲得。
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収益拡大を実現する量産化技術

量産工程

自動化

量産工程

自動化

部品点数

削減

部品点数

削減

&

生産工数

１／２

各カテゴリの

製造変動費削減

（３０％～６０％ コストダウン）

↓

原価低減・収益拡大

各カテゴリの

製造変動費削減

（３０％～６０％ コストダウン）

↓

原価低減・収益拡大

設計

技術

１３年度

自動化・造りやすさを最優先した設計思想の展開により高収益を実現。
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最後に

ＶＧ２０２０

ビジョン

ＶＧ２０２０

ビジョン

スローガン
スローガン

「検査・ 健康管理をより生活者の身近にする」

All for Healthcare INNOVATION
- Value Innovation - - Process Innovation -

２０２０２０２０２０２０２０２０年度年度年度年度２０２０２０２０２０２０２０２０年度年度年度年度 売上高売上高売上高売上高１１１１売上高売上高売上高売上高１１１１,,,,,,,,００００００００００００億円以上億円以上億円以上億円以上へへへへ００００００００００００億円以上億円以上億円以上億円以上へへへへ

地球上の一人ひとりの健康で健やかな生活へ貢献する中で事

業の成長を実現。


